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Videoverwaltung aus der Cloud
- u. a. am Beispiel der DekaBank

Dr. Rainer Zugehör, CEO,   
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Unsere Expertise: > 500 KundenUnsere Expertise: > 500 Kunden

Parteien & Verbände E-CommerceVerlageUnternehmen
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Jeder WebseitenJeder Webseiten --Betreiber muss sich heuteBetreiber muss sich heute
mit Videos in Web und Mobile beschmit Videos in Web und Mobile besch ääftigen ftigen 
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10 Milliarden10 Milliarden
Onlinevideos werden jeden Monat Onlinevideos werden jeden Monat 

in Deutschland geschaut. in Deutschland geschaut. 

Quelle: Microsoftpanel 2010
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Videos machen Videos machen 50 %50 % des weltweiten des weltweiten 
InternetInternet --TrafficsTraffics aus aus ––

in 3 Jahren in 3 Jahren üüber ber 90 %90 %. . 

Quelle: Cisco System 2010
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Wo setzten Unternehmen Videos ein?Wo setzten Unternehmen Videos ein?
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Wichtigste Verbreitungsplattform von Wichtigste Verbreitungsplattform von 

Videos mit Videos mit 96 %96 % ist die eigene ist die eigene 
Homepage.Homepage.

* Quelle: Fachhochschule Schmalkalden, Fakultät Informatik und Videocounter, 2010
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Anforderungen der Deka BankAnforderungen der Deka Bank
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Automatische Konvertierung in viele FormateAutomatische Konvertierung in viele Formate
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Videos auf allen EndgerVideos auf allen Endgerääten abspielbarten abspielbar
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Videos mit Kapiteln und PowerpointprVideos mit Kapiteln und Powerpointprääsentationsentation
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LivestreamingLivestreaming
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VideoverbreitungVideoverbreitung
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Statistische AuswertungStatistische Auswertung
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MandantenfMandantenfäähigkeit und Benutzerrechtehigkeit und Benutzerrechte
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CMS IntegrationCMS Integration
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Entlastung der eigenen ITEntlastung der eigenen IT--StrukturStruktur
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Hohe SicherheitHohe Sicherheit
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LLöösungsung
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Automatische Konvertierung in alle FormateAutomatische Konvertierung in alle Formate1
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DekaBankDekaBank und Sparkassenund Sparkassen
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AbspielbAbspielb arkeit auf allen Endgerarkeit auf allen Endgerääten ten -- weltweitweltweit2
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BMWBMW
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Interaktiver Interaktiver VideoplayerVideoplayer3
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ScreenshotsScreenshots erstellenerstellen
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PlayerskinPlayerskin erstellenerstellen
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Kapitel fKapitel f üür userfreundliche Videosr userfreundliche Videos
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Video mit PowerpointprVideo mit Powerpointpr ääsentation sentation 
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LiveLive --StreamingStreaming4



© MovingIMAGE24 2011 33

LiveLive --StreamingStreaming FDP ParteitagFDP Parteitag
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CNN CNN LivestreamLivestream
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Quasi live: Videoupload Quasi live: Videoupload AppApp
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VideoverbreitungVideoverbreitung5
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JobTV24JobTV24
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Stiftung WarentestStiftung Warentest
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Exkurs: Was ist bei Exkurs: Was ist bei YouTubeYouTube zu beachten?zu beachten?

Geblockt in vielen Unternehmen und Ländern

Youtube-Player auf Homepage leitet User ab

Abtretung von Filmrechten

SEO-Nachteile durch „duplicate content“
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StatistikStatistik6
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KlickrateKlickrate

Video auf StartseiteVideo in Sidebar

Die Art und Weise der Einbindung des Onlinevideos auf der Website 
entscheidet über den Erfolg der Klickraten.
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KlickrateKlickrate

Startbilder haben den größten Effekt auf die Klickrate. 

Schlechtes Startbild Gutes Startbild
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VerweildauerVerweildauer

Video ohne Funktionen Interaktive Funktionen

Kapitelfunktionen bei langen Videos erhöht die Verweildauer der User.  
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BenutzermanagementBenutzermanagement7
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BenutzerBenutzer -- und und RechtemanagmentRechtemanagment
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Integration ins CMSIntegration ins CMS8
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9 Videos in der Cloud
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9 Videos in der Cloud
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SSL-Verschlüsselung SOAP-API

Mandantenfähigkeit Rechteprofile Virenschutz

Rechteverwaltung      Sicherheits-Token

Datenschutz Loadbalancing

Persönlicher Login Lastenausgleich

Authentifizierung Secure Streaming

Global Traffic Management Datensicherheit

SicherheitSicherheit10
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DekaBankDekaBank
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•• Beste BildqualitBeste Bildqualit äät auf allen Endgert auf allen Endger äätenten

•• Einfache VideoEinfache Video --VerbreitungVerbreitung

•• Mehr Synergien (z. B. durch Rechte u. Mehr Synergien (z. B. durch Rechte u. 
Mandanten) Mandanten) 

•• Ressourcen sparen (z. B. durch Konvertierung) Ressourcen sparen (z. B. durch Konvertierung) 

•• Kostenersparnis (keine eigene Infrastruktur) Kostenersparnis (keine eigene Infrastruktur) 

Fazit: Optimierung durch die Video Cloud
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Dr. Rainer Zugehör | Geschäftsführer 
Eiswerderstraße 18 | D-13585 Berlin

Fon: +49 (0)30.330 9660.63
Mail: rz@movingimage24.de
Web: www.MovingIMAGE24.de


